s6ud in Cannes voor HIJ en Filofax f

Nederland heeft de eerste zeven
bekroningen gekregen tijdens het
nternationaal reclamefestival in
Cannes. In de vorige week gehou-
den press- en poster-jurering k
gen de campagnes voor

(C ampaign Company) en Filofax
(Orgasms) een Gouden Leeuw
Zilver was er voor de poster
‘Uier’ van Hertog 1Js (Benjamens
an Doorn-Euro RSCG) en voor
de poster “Waar is ie nou? van
Weight Watchers (Saatch & Saat-
chi). De campagne van FHV
BBDO voor Opzj kreeg een

“Rabobank zich herpositioneren

als een men: er en minder stof-
verlener.

‘Daartoe is besloten omdat ener-

mens meer centraal komt te staan’,
aldus Lisette Bastiaansen, woord-
voerster van de bank.
Daarnaast is uit onderzoek g
ken dat het logo van de R
bank slechts door 45% v
Nederlandse bevolking
wordt en dat het als stoffi
derwets ervaren wordt
Het Engels designbureau Newell
and Sorrell is na een competitie
waaraan ook Keja Donia mee-
deed, gekozen om aan de resty-
ling vorm te geven. In de nieuwe
huisstijl staat de mens centraal,
fat dat het onderscheidend
eement is waar de Rabobank
zich op wil richten. In januari
1995 wordt de nieuwe huisstijl.
waarmee enkele tientallen miljoe-
nen gemoeid zijn, ingevoerd
Keja Donia blijft wel verantwoor-
delijk voor het design van de kan-
toren. Inmiddels heeft het bureau
al een nieuw design ontworpen
waarvan al een aantal prototypes
Zijn gemaakt. Volgens een woord-
voerder van Keja Donia wordt nu
bekeken hoe de verschillende ele-
menten van de huisstijl toe te pas-
sen zijn in de nieuwe kantoor-

Of de herpositionering ook gevol-
gen heeft voor de communicatie-
strategie is nog onduidelijk. Tot

nes gehandhaafd. Volgens
woordvoerster heeft een mogel
ke verandering van strategie
evolgen voor de bureaus die nu
de Rabobank als klant hebben. m

Bronzen Leeuw: ‘de vis die Solo
water drinkt wit cen rie

anzu) Leeuw
De Grand Prix voor press & pos-
ter ging naar Kadu kleding (bu-
Andromedia). Zoals bij de
meeste internationale prijzenfesti-
vals was ook hier Engeland weer
absolute topscorer met 29 Leeu-
wen, waarvan zes Gouden, tien
Zilveren en dertien Bronzen.
Daarna volgen de Verenigde Sta-
ten met 8 Leeuwen, waarvan 3

Gouden, 3 Zilveren en 2 an/u\
Nederland staat met haar 7 be-
kroningen op een eervolle derde
plaats. Jurylid namens Nederland
was Wim Ubachs van Saatchi &
Saatchi. Het amefestival in
Cannes duurt nog de hele week
Op donderda

shortlist voor films bekend ge-
maakt. Zaterdagavond is de prijs-
uitreiking voor de filmprijzen. W

Het ‘HI1J-jongetje met de vlieger,
<-ummAt door Campaign Compa-
1y. Goed voor Goud.

(Geen irritatie over voethal o

De belangstelling voor het WK is
20 groot dat er in de Nederlandse
huishoudens nauwelijks irritaties
tden verwacht. Dat is de uit-
komst erzock van
NSS. Slechts in één op de
zes huishoudens verwacht
spanningen vanwege
tip van uitzenden
of doordat er elders leukere
tv-programma’s zijn.
Het vertrouwen van de Ne-
derlandse  bevolking in
Oranje is groot. lets meer
dan een kwart van de N
derlandse bevolking (26%)
denkt dat Nederland we-
reldkampi zal worden
Aangetekend moet worden

HMI ziet sombere toekomst voor commerciéle radio

Door de gemiddelde jaarlijkse kos-
ten per muzickzender van 7 mil-
joen gulden en de verwachte bruto
reclame-inkomsten voor 1994 van
70 miljoen gulden is er ruimte voor
minder dan 10 commerciéle radio-
station:
Dat betekent dat er zenders zul-
len verdwijnen of met verlies blij-
ven draaien. Die voorspelling
doet Het Media Instituut (HMI)
in zijn rapport Radio in beeld
1993-199%4.
Nederland heeft, naast vijf pu-
zenders en de regionale
omroepen, elf commerciéle radio-
stations, waarvan er vier via de
cther uitzenden. Naar verwach-
ting komt er nog een commercieel
uwsstation bij
Vooral de kleine o
het volgens HMI erg moeilijk:
Love Radio zag haar bruto-in-
komsten vorig jaar uitkomen op
0.8 miljoen gulden, Happy
Radio op 2.2 miljoen en Radio
38 op 3.7 miljoen. Van Holland
FM en Radio Noordzee Natio-
naal heeft het HMI geen
omdat die niet worden geregis-

blicke

NieuwsTribune week

dat het onderz R gehouden is
voordat Nederland tegen Saoe-
die-Arabié aantrad.

Anderc Kanshebbers op de tite]
zijn volgens de Nedg

Nederland (be)haalt
e
e
-

olgens Lidy Aldershof

ggen de bruto-in-

komsten voor 1993 voor beide

stations tussen de 1 en 2 miljoen
ulden

ag bij de - volgens het HMI

de - stations leert echter

cen van alle plannen heb-

ben te stoppen. Lex Harding van

Radio 538 laat weten dat zijn sta-

tion zeer levensvatbaar is. “We

treerd.

balliefhebbers:
Duitsland (12%)
en Italié (3%
dgnacht hebben 2.8 miljoen
mensen naar de eerste helft van de
openingswedstrijd van het
Nederlands elftal gekeken.
Bij het ter perse gaan van dit
nummer was de kijkdicht-
heid over de hele wedstrijd
nog niet bekend. De kosten
per GRP lagen volgens cen
RTL-planner van Equmedia
laag: in het blok voor de
wedstrijd lagen die op 1336
gulden per GRP, de kosten
voor het reclameblok in de

Bl azilig
ntinié (5

gulden per GRP. m

zitten nu iets boven ons busines
plan dat we bij de start in decem-
ber 1992 hebben opg

zijn nu op het punt dat we onze
aanloopverli ezen kunnen
compenseren

Een woordvoerder van RTL laat
weten dat Happy RTL Radio
blijft bestaan en ook Holland FM
ziet de toekomst met vertrouwen
tegemoet. Bij RNN was niemand
voor commentaar bereikbaar. ®

(Advertentie)
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Door manen of planeten teruggekaatst zonlicht

Ziet u wel eens wat terug van uw reclamegeld?
Ons kunt u afrekenen op respons.
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